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UTJECAJ GLAZBE U UVODNIM
SPICAMA TELEVIZIJSKIH VIJESTI NA
GLEDATELJSKE ODLUKE MLADIH

Cilj ovog rada je istraziti utjece li glazba u uvodnim Spicama
srediSnjih informativnih emisija hrvatskih televizija s nacional-
nom koncesijom, Dnevnika HTV-a, Dnevnika Nove TV i RTL-a
Danas, na njihovu gledanost te provjeriti privlaci li glazba u
Spicama gledateljevu paznju i oblikuje li mu prije samog gle-
danja cijele emisije percepciju o vrsti, temama i sadrzaju samih
emisija. Za ovo istrazivanje koristena je metoda fokus grupe, u
kojoj je sudjelovalo dvanaest studenata novinarstva. Analizirani
su njihovi odgovori i mi§ljenja o utjecaju glazbe u Spicama na
njihova ocekivanja od vijesti i ukupni dojam o emisiji. Rezultati
istrazivanja pokazuju da glazba znaéajno utjeCe na percepciju o
ozbiljnosti, hitnosti i kredibilitetu vijesti, kao i na emocionalni
ton i sadrzaj emisije. Rad pruza i teorijski uvid u ulogu glazbe u
oblikovanju identiteta informativnih emisija i privlacenju pozor-
nosti mladih gledatelja.

Kljuéne rijeci: glazba, televizijske vijesti, uvodne sSpice, per-

cepcija gledatelja
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UvoD

Glazba je sastavni dio audiovizualnih medija te ima snaznu mo¢ obli-
kovanja emocija, percepcije i paznje gledatelja. U uvodnim $picama televizij-
skih informativnih emisija glazba igra vaznu ulogu u stvaranju atmosfere, pri-
donoseci ozbiljnosti sadrzaja i izgradnji identiteta samog medijskog brenda.
Cilj ovog rada je istraziti na koji nacin glazba u uvodnim $picama sredis$njih
informativnih emisija hrvatskih televizija s nacionalnom koncesijom (Dnev-
nik HTV-a, Dnevnik Nove TV i RTL Danas) utjeCe na gledatelje i na njihovu
emocionalnu reakciju, percepciju pouzdanosti i zelju za gledanjem emisije. U
Hrvatskoj ne postoji jasno dokumentirano istrazivanje koje se bavi funkcijom
glazbe u emisijama vijesti niti njezinim utjecajem i percepcijom publike. Ovaj
se rad sastoji od dva dijela. U teorijskom dijelu rada analizirani su glazbeni
elementi poput tempa, ritma, tonaliteta i instrumentacije, kao i njihova pove-
zanost s emocionalnim odgovorima. Takoder su obradene teme iz psihologije
glazbe, uloga glazbe u medijima, s posebnim fokusom na televiziju i informa-
tivne emisije. Osim teorijskog uvida, u radu su prikazani i rezultati vlastitog
istrazivanja. Za istrazivanje je koriStena metoda fokus grupe u kojoj je su-
djelovalo 12 studenata trec¢e godine prijediplomskog studija Komunikologije,
medija i novinarstva na Sveucilistu Sjever, pet muskaraca i sedam zena, u dobi
od 21 do 23 godine. Studentima su prikazane audio snimke uvodnih $pica triju
emisija, nakon ¢ega je provedena moderirana rasprava temeljena na sljede¢im
istrazivackim pitanjima:

IP1: Mogu li sudionici ispitivanja prepoznati o kojoj se emisiji radi na
temelju slusanja glazbe uvodne $pice?

IP2: Kako ¢e na glazbu sudionici fokus grupe emocionalno reagirati?

IP3: Hoce li ih glazba u S$pici uvjeriti 1 motivirati da pogledaju cijelu
informativnu emisiju?

Na temelju istrazivackih pitanja, formulirane su ove hipoteze:

H1: Glazba u uvodnim $picama razli¢itih informativnih emisija izaziva
razli¢ite emocionalne reakcije kod mladih gledatelja.

H2: Postoji korelacija izmedu vrste glazbe i percepcije ozbiljnosti i vje-
rodostojnosti emisije.

H3: Dinamicnija i suvremenija glazba vise potice mlade gledatelje na
nastavak gledanja emisije.
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AUDIOVIZUALNA PERCEPCIJA GLAZBENIH ELEMENTA

Glazba je dio ¢ovjekova zivota jo§ od davnih vremena i smatra se jed-
nom od najstarijih ljudskih aktivnosti (Ono, 2024). Razvila se prije govornog
jezika te su ljudi prve zvukove stvarali oponasajuci prirodne zvukove (Ausin
et al., 2021). Koristili su predmete iz svojeg okruzenja koji su im bili ,,pri
ruci® kao $to su Stapovi, kamenje ili kosti koji su im posluzili kao instrumenti.
U svakodnevici mogu se koristiti bilo koji predmeti pomocu kojih je moguce
proizvoditi zvukove (Kukovec, 2023: 2).

Glazbeni zanrovi razli¢ito djeluju na ljude i njihov nacin ucenja. Na
primjer, klasi¢na glazba ima sposobnost poboljsati kako percipiramo prostor i
vrijeme, moze potaknuti kreativnost, omoguciti da uz glazbu u¢enje matema-
tike bude lakse, povecati sposobnost pri izrazavanju emocija, razviti osjecaj
za ljepotu te poboljsati intelektualne i verbalne vjestine (Hwang i Kim, 2014).
Uz klasi¢nu glazbu mogu se poboljsati socijalni odnosi te u¢enje stranih jezika
moze postati laksim (Dogaru et al., 2024). Uz to, opca istrazivanja o glazbe-
nom obrazovanju (Carioti et al., 2019; Juan-Morera et al., 2023) ukazuju da
dugorocni kontakt s klasi¢nom glazbom moze poboljsati prostornu inteligen-
ciju, matematicko rasudivanje i verbalne vjestine, a takoder povecava prostor-
no-matematicki 1Q kod djece.

Prema rezultatima istrazivanja Ritter i Fergusona (2017), klasicna glaz-
ba visoke emocionalne vrijednosti moze znacajno potaknuti kreativnost. Kre-
ativnost se u ovom kontekstu povezuje s boljom sposobnos¢u pojednostav-
ljivanja i razumijevanja slozenih pojmova, kao i s u¢inkovitijim rjesavanjem
problemskih zadataka (Juan-Morera et al., 2023). Na taj nacin, klasi¢na glazba
ne djeluje samo estetski ili emocionalno, nego moze imati i kognitivnu funk-
ciju koja podupire proces ucenja i intelektualni razvoj (Ono, 2024). Istraziva-
nja sugeriraju da slusanje glazbe s visokim stupnjem poticajnosti i pozitivne
emocije povecava sposobnost raznolikog i kreativnog razmisljanja (Ritter i
Ferguson, 2017: 1-12), pruza veci osjecaj samopouzdanja, potice stvaralastvo
i kreativno razmisljanje (Kukovec, 2023: 4).

Razlicite vrste glazbe izazivaju razliCite fizioloske reakcije u tijelu. Na
primjer, uspavanke s mirnim tempom i njeznim melodijama mogu smanjiti
otkucaje srca 1 krvni tlak, $to doprinosi opustanju i boljoj kvaliteti sna (Ber-
nardi et al., 2006). S druge strane, brza i glasna glazba moze povecati sréanu
frekvenciju i krvni tlak, $to moze povecati energiju i motivaciju za fizicku ak-
tivnost (Bernardi et al., 2006: 445-452). Sloboda i O’Neill (2001) sugeriraju
da emocionalni dozivljaj glazbe nije iskljucivo uvjetovan zvu¢nim podraza-
jima, vec¢ je u velikoj mjeri oblikovan kontekstom i individualnim iskustvi-
ma slusatelja (Sun, 2022). Glazba u tom smislu djeluje terapijski jer pomaze
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regulaciji emocija, oslobada dopamin i serotonin te pridonosi opéem osjecaju
zadovoljstva i blagostanja (Putar, 2016: 9). Brzi tempo u pravilu proizvodi
osjecaj pojacane energicnosti i srece, dok sporiji tempo pojacava smirenost ili
tugu (Fernandez-Sotos et al., 2016).

Iako je odnos emocija i glazbe moguce promatrati kroz svaku od iska-
zanih komponenti, primaran aspekt odnosi se na induciranje emocija kod slu-
Satelja gdje slusanje glazbenih ulomaka razli¢ite emocionalne obojenosti, po-
taknuto razli¢itom glazbenom strukturom, kod slusatelja izaziva emocionalni
odgovor (Skojo, 2020: 101) omoguéujuéi im da bolje razumiju i izrazavaju
svoje osjecaje i razvijaju osjecaj postignuca i samopouzdanja (Nikoli¢, 2017:
149) te veselja i smanjenog osjecaja umora i negativnih emocija (Terzin-Laub
i Ivanec, 2012: 14).

EMOCIONALNI ODGOVOR PUBLIKE
NA GLAZBU U MEDIJIMA

Glazbu mozemo interpretirati kao kljucni element filmskog i televizij-
skog narativa (Negus, 2006) jer mu je moguénost ekspanzije omoguéio upra-
vo razvoj masovnih medija (Suran, 2013: 124). Uvodne i odjavne televizijske
i filmske $pice imaju vaznu audiovizualnu ulogu kao jedan od ,,najvaznijih,
ali i najzanemarenijih dijelova filma i televizije* (Paulus, 2016: 77). Spica ima
najavnu, identifikacijsku, informativnu, marketinsku i druge uloge, no rijetko
je predmet ozbiljne analize (Paulus, 2016: 77). Neke su Spice antologijske, a
sinergija glazbe i slike u njima moze biti zapanjujuca (Paulus, 2016: 77).

U televizijskim vijestima, jedna od istaknutih tema je uloga zvuka i glaz-
be u informativnim emisijama (Bell, 2013: 35-36) ¢ije srediSnje vijesti zapo-
¢inju prepoznatljivom uvodnom Spicom i pratecom glazbom. To je konvencija
po kojoj gledatelji odmah znaju da pocinje informativna emisija. Prepoznatlji-
va glazbena tema na pocetku sredi$nje informativne emisije privlaci pozornost
gledatelja i simbolizira vaznost nadolazecih vijesti (Perisin, 2008: 99). U tele-
vizijskom novinarstvu vijest nije samo rije¢, nego i slika i zvuk. To moze biti
prirodan Sum ili zvuk s mjesta dogadaja, a njegova je uloga posebno vazna jer
moze ponovno privuéi paznju gledatelja koji je nakratko izgubio koncentraciju
(Peri8in, 2008: 102). Zvuk i slika u televizijskome mediju komplementarni su
i tako ih valja vrednovati (Bell, 2013), a njihova medusobna uskladenost pre-
sudna je za dojam i u€inkovitost televizijskog sadrzaja (Negus, 2006). Gotovo
svaka vrsta emisije moZze imati tematsku glazbu, iako su situacijska komedija i
popularne ¢esto se pamte i identificiraju po pjesmi i uvodnom vizualnom sadr-
zaju koji se predstavlja na pocetku svake epizode (Inceer, 2007).
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Uspjesne uvodne Spice moraju balansirati izmedu funkcionalnih i estet-
skih elemenata, ne sluze samo za najavu vijesti dana ili headline, nego trebaju
stvoriti ton, atmosferu i pripremiti publiku za ono Sto slijedi (PeriSin, 2008;
Loktionova-QOitsius, 2020). Televizijskim vijestima posebice je vazno koristiti
uvodne Spice koje pobuduju osjecaj iS¢ekivanja, napetosti, ali i vlastitog vi-
zualnog i sadrzajnog identiteta. Kvaliteta izvedbe, dizajn, tipografija, ritam,
integracija zvuka i slike je vazna (Ritter i Ferguson, 2017). Neuspjesne ili lose
izvedene $pice mogu smanjiti ucinak, ostaviti publiku nezainteresiranom 1ili
stvoriti neuskladenost izmedu onoga $to Spica obecava i §to emisija isporucu-
je. Inceer (2007) zakljucuje da uvodne sekvence sve vise postaju samostalna
umjetnicka forma, ne samo prakti¢an uvod nego vizualno i auditivno iskustvo
koje moze imati vlastitu estetsku vrijednost.

Dosadasnja istrazivanja o utjecaju pozadinske glazbe u radio i televizij-
skim emisijama sugeriraju na znac¢ajnu frekvenciju pamc¢enja vijesti i zadovolj-
stvo publike (Dillman Carpentier, 2010). Ipak, rezultati drugih studija (Deaville,
2019) pokazali su da glazba vece kompleksnosti moze smanjiti razumijevanje
i paméenje informacija ako gledatelji moraju pratiti sadrzaj, dok jednostavnija
glazba, ili odsustvo glazbe, moze poboljsati paznju i razumijevanje (Nikolic,
2018). No, uzitak slusanja ponekad moze biti ve¢i kada je prisutna glazba kom-
pleksnije strukture (Deaville, 2019), jer gledatelji percipiraju emisiju kao pro-
fesionalniju ili produkcijski ,,bogatiju* (Dillman Carpentier, 2010).

METODOLOGIJA ISTRAZIVANJA

Ovo istrazivanje! usmjereno je na analizu persuazivnog utjecaja glazbe
u uvodnim Spicama triju najgledanijih televizijskih informativnih emisija u
Hrvatskoj: Dnevnika HTV-a, Dnevnika Nove TV i RTL Danas. Cilj je bio
ispitati na koji na¢in glazba u uvodnim $picama doprinosi identitetu pojedine
emisije te koliko i kako utjece na gledatelje, odnosno potice li ih da pozele
ostati gledati cijelu emisiju.

U istrazivanju je koristena kvalitativna metoda fokus grupe jer se ona
pokazala prikladnom za prikupljanje detaljnih, subjektivnih dozivljaja i raz-
misljanja sudionika. Fokus grupa sastojala se od 12 studenata trece godine
sveucilisnog prijediplomskog studija Komunikologije, medija i novinarstva
na Sveucilistu Sjever. Od ukupnog broja sudionika, pet su bili muskog, a se-
dam zenskog spola, u dobi izmedu 21 i 23 godine. Ispitanici su bili homoge-
ni po obrazovanju (svi studenti novinarstva), ali su imali razli¢ita medijska i
glazbena iskustva, §to je pridonijelo raznolikosti u odgovorima.

' Ovo istrazivanje dio je zavr$nog rada Ivane Damjan pod mentorstvom doc. dr. sc. Branimi-
ra Felgera
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U okviru ovog istrazivanja, cilj fokus grupe bio je ispitati kako studenti
novinarstva dozivljavaju glazbu u uvodnim $picama triju najgledanijih sre-
di$njih informativnih emisija u Hrvatskoj: Dnevnika HTV-a%, Dnevnika Nove
TV? i RTL-a Danas”. Ispitanicima su prikazane sve tri Spice, a potom je usli-
jedila moderirana rasprava koja je obuhvatila emocionalne dojmove, asocija-
cije, ocekivanja i estetske reakcije. Time se Zeljelo ispitati ne samo koja im
je glazba najprivlacnija, ve¢ i kako glazba doprinosi identitetu same emisije
te utjeCe li na motivaciju gledatelja da ostanu uz program. Fokus grupa kao
metoda pokazala se posebno korisnom jer je omogucila interaktivnu raspravu
medu ispitanicima, u kojoj su mogli medusobno razmjenjivati misljenja i na-
dopunjavati jedni druge, $to Cesto rezultira bogatijim analizama nego Sto bi se
moglo dobiti iskljucivo individualnim intervjuima ili pismenim anketama.

U istrazivanju je koristen unaprijed strukturirani set pitanja, a raspra-
va je snimljena. Rasprava je tekla slobodno, pri ¢emu su ispitanici spontano
izrazavali svoje dojmove i osjecaje o glazbi svake uvodne Spice. Na primjer,
u vezi s Dnevnikom Nove TV neki su ispitanici navodili: ,,Nisam prepozna-
la* ili ,,Glazba mi nije bila bas poznata®. Drugi su komentirali: ,,Meni je bilo
logi¢no da je to Dnevnik Nove TV, ali bilo je tesko prepoznati.” Za razliku od
toga, glazba Dnevnika HTV-a i RTL-a Danas ve¢ini je bila odmah prepoznat-
ljiva, §to su potvrdili kratkim komentarima poput: ,,Ova $pica mi daje ozbiljan
i profesionalan dojam®, ,,Glazba je dinami¢na i odmah me zainteresirala“ ili
»Djeluje kao da najavljuje nesSto ozbiljno i vazno.*

Sve izjave 1 komentari snimljeni su u audio formatu, a potom su sinte-
tizirani u tematsku analizu. Ove slobodne izjave pokazale su raznolike emoci-
onalne reakcije i percepcije koje su se kasnije usporedile i sintetizirale. Tako
je u raspravi bio istaknut osjecaj ,,napetosti* ili ,,0zbiljnosti“ povezan s odre-
denim glazbenim stilovima, kao i izraZena ,,zainteresiranost® i ,,Zelja za dalj-
njim gledanjem® kod studenata koji su prepoznali i pozitivno ocijenili glazbu.
Ovakav pristup omogucio je dubinsko razumijevanje kako glazba u uvodnim
Spicama utjeCe na percepciju i motivaciju za prac¢enje emisija.

REZULTATI ISTRAZIVANJA I ANALIZA
ODGOVORA FOKUS GRUPE

Kod Dnevnika Nove TV ispitanici su uglavnom isticali poteskoce
s prepoznavanjem glazbe, koju su opisivali kao slabije upecatljivu i manje
prepoznatljivu od konkurentskih emisija. Takav dojam pokazuje da glazbeni

2 https://www.youtube.com/watch?v=Ba205 BskYM&ab_channel=hrcozabava

3 https://www.youtube.com/watch?v=205EU IxywEg&ab_channel=makiBalkan
4 https://www.youtube.com/watch?v=i8086JxmMu4&ab_channel=makiBalkan
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identitet Nove TV nije dovoljno snazan da odmah usmjeri gledatelja na samu
emisiju. To potvrduje i ranije navedena izjava: ,,Glazba mi nije bila bas po-
znata.” Glazba u Spici Dnevnika HTV-a prepoznata je i karakterizirana kao
ozbiljna, s naglaSenim profesionalnim i tradicionalnim tonom. Ispitanici su
je povezivali s autoritetom i pouzdanoscu javne televizije, $to pridonosi per-
cepciji vaznosti i kredibiliteta emisije. Ovakav dojam ilustrira ranije navedeni
komentar: ,,Ova $pica mi daje ozbiljan i profesionalan dojam.*

RTL Danas prepoznat je kao dinamican i moderan, s glazbom koja pri-
vla¢i paznju i motivira gledatelja na nastavak pracenja programa. Ovaj glazbe-
ni identitet dozivljen je kao suvremen i atraktivan, §to je kod vec¢ine sudionika
izazvalo pozitivan interes. To se moze vidjeti u izjavi: ,,Glazba je dinamic¢na i
odmah me zainteresirala“.

Sveukupna analiza upucuje na to da su HTV i RTL uspjeli izgraditi
jasne i prepoznatljive glazbene identitete svojih emisija, dok Nova TV ostaje
u sjeni zbog slabije izraZzene glazbene teme. Takvi rezultati potvrduju vaznost
zvuénog identiteta kao sredstva oblikovanja percepcije gledatelja i njihove
odluke o nastavku prac¢enja programa.

Prikupljeni podaci iz rasprave uneseni su u tablicu, a zatim analizirani
kroz deskriptivnu statistiku 1 graficki prikazani radi lakSe interpretacije. Cilj
je potvrditi 1 kvantitativno usporediti rezultate iz fokus grupe kako bi se do-
bila §ira slika o tome kako ispitanici percipiraju glazbu u uvodnim $picama
informativnih emisija te u kojoj mjeri glazba moze utjecati na njihovu paznju,
emocionalni doZzivljaj i zelju za gledanjem emisije.

Prvo pitanje otvorenog tipa glasilo je: ,,Prepoznajete li, na temelju glaz-
be, o kojoj emisiji se radi? Ako da, navedite kojoj.” Dnevnik HTV-a i RTL
Danas imaju glazbu koju su svi ispitanici (njih 12) prepoznali, $to znaci da je
njihova glazba prepoznatljiva i snazno povezana s identitetom emisije. Ovi
rezultati pokazuju da su im glazbene $pice vrlo uéinkovite u stvaranju prepo-
znatljivosti kod gledatelja. S druge strane, kod Dnevnika Nove TV, to nije bio
sluc¢aj. Samo Sestero od 12 ispitanika prepoznalo je glazbu uvodne Spice te
emisije. Ostali su komentirali da im je bilo tesko povezati glazbu s emisijom.
Koristeni komentari poput ,.,teSko prepoznala“ i ,,jedva prepoznala“ ukazuju
na to da glazba Dnevnika Nove TV nije dovoljno upecatljiva ili specificna da
bi se odmah povezala s brendom emisije. Cak je pet ispitanika izri¢ito navelo
da nisu prepoznali o kojoj se emisiji radi. Ovi rezultati sugeriraju da glazba
uvodnih $pica moze imati kljucnu ulogu u prepoznatljivosti i identitetu infor-
mativne emisije, te da razina prepoznatljivosti moze znatno ovisiti o izboru
glazbene podloge.
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Tablica 1. Prepoznajete li, na temelju glazbe, o kojoj emisiji se radi?/ Table 1.
Can you recognize, based on the music, what show it is?

- Br?.j ispitanika Br?.j i§pitanika Kratka deskriptivna
Emisija koji su prepo- |koji nisu prepo- opazania
znali glazbu znali glazbu P J

Dnevnik HTV-a 12 0 /
,»Lesko, ali mi je bilo lo-
gi¢no da je uz ove ostale

Dnevnik Nove TV |6 6 Dnevnik Nove TV'“
»Jedva prepoznala.
,»Tesko prepoznala.*
,,Nisam prepoznao/la.*

RTL Danas 12 0 /

Drugo pitanje glasilo je: ,,Koja vam je glazba najprivlacnija i zasto?*
i dobiveni su sljede¢i rezultati. MiSljenja ispitanika su podijeljena, no vecina
ih je najprivlac¢nijom glazbom oznacila onu iz Dnevnika HTV-a (Sest ispitani-
ka). Njihovi komentari ukazuju na emocionalnu povezanost (npr. ,,nostalgija“,
»hajopusteniji‘) i na dojam ozbiljnosti i vaznosti (,,stvara napeti ugodaj®, ,,0z-
biljno*). To znaci da ta glazba kod njih budi emocije i pobuduje zanimanje za
sadrzaj koji slijedi.

Tablica 2. Koja vam je glazba najprivlacnija i zasto?/ Table 2. What music
appeals to you the most and why?
Broj ispitanika kojima je

Odgovor navedena uvodna Spica | Kratka deskriptivna opaZanja
najprivlac¢nija
,Dobar ugodaj.*
,Nostalgija.
,Najopusteniji.*
Dnevnika HTV-a 6 ,,Zainteresirala me.*

»Stvara napeti ugodaj, kao da
slijedi neka Sokantna vijest.*
,,Ozbiljno.”

Dnevnika Nove TV |1 ,Nije iritantna.*
»Najzanimljivija.”

,»Zato jer je najdinamicnija.*
,Podsjeca na vijesti, ozbiljnost i
informiranje.*

»Aktivna i zanimljiva.®

»Zvuéi moderno i privla¢no.*

RTL-a Danas 5
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Glazba iz uvodne Spice RTL-a Danas takoder je bila dobro prihvacena.
Pet ispitanika ju je oznacilo kao najprivlacniju. U opisima se ¢esto pojavlju-
ju izrazi poput ,,dinami¢na®, ,,moderna®, ,,aktivna®, $to ukazuje da ta glazba,
izmedu ostalog, ostavlja dojam energicnosti, Sto moze biti atraktivno mladoj
publici. S druge strane, glazbu Dnevnika Nove TV najprivla¢nijom je ocijenio
samo jedan ispitanik, a komentar je bio viSe neutralan (,,nije iritantna“) nego
pohvalan. To moZze znaciti da ta glazba ne ostavlja snazan dojam ni emoci-
onalno ni estetski. Zanimljivo je da su upravo glazbu HRT-ovog Dnevnika,
koji je Cesto percipiran kao tradicionalniji 1 konzervativniji, studenti najcesce
naveli kao najprivla¢niju. Taj rezultat je donekle iznenadujuci, s obzirom na
to da se Cesto oc¢ekuje da mlada publika preferira modernije i dinamicnije
glazbene stilove. Ova analiza pokazuje da glazba uvodne Spice moze zna¢ajno
utjecati na privlacnost emisije, a odabir glazbenih elemenata (npr. tempo, stil,
zvuk) moZze doprinijeti stvaranju razli¢itih emocionalnih reakcija kod publike.

Trece pitanje bilo je ,,Biste 1i nakon odslusane glazbe u uvodnoj $pici
ostali gledati cijelu emisiju?* Rezultati pokazuju da bi ve¢ina ispitanika ostala
gledati emisiju RTL Danas nakon slusanja uvodne glazbe (8 od 12). To znaci
da je ta glazba najvise privukla njihovu paznju i emisija im se potencijalno
ucinila zanimljivom. Za Dnevnik HTV-a, odgovori su ravnomjerno raspore-
deni. Jednak broj ispitanika za sva tri odgovora (Cetiri ispitanika) kaze da bi
gledao, ne bi gledao ili nije siguran. To upucuje na podijeljena misljenja o
ostavljenom dojmu uvodne Spice. Za Dnevnik Nove TV, vecina ispitanika (se-
dam od 12) nije sigurna bi li ostala gledati emisiju, a samo dvoje je reklo da bi
gledalo emisiju. To sugerira da glazba ove $pice nije ostavila jak dojam niti ih
motivirala na gledanje emisije.

Tablica 3. Biste li nakon odslusane glazbe u uvodnoj Spici ostali gledati cijelu
emisiju?/ Table 3. Would you stay to watch the entire show after listening to
the music in the opening credits?

Odgovor Dnevnik HTV-a | Dnevnik Nove TV |RTL-a Danas
Da 4 2 8
Ne 4 3 1
Ne znam 4 7 3

Iduce pitanje je glasilo: ,,Slusajuéi glazbu uvodne $pice, osje¢ao/la sam
se:“ Rezultati pokazuju da glazba uvodne $pice RTL-a Danas najvise izazi-
va uzbudenje i pozitivne emocije, poput osjecaja srece i zainteresiranosti. Za
Dnevnik HTV-a odgovori su ve¢inom podijeljeni izmedu osje¢aja smirenosti,
ravnodusnosti i uzbudenja, ali se uo¢ava i jedan negativni komentar. Dnevnik
Nove TV izaziva najslabije emocionalne reakcije. Uz ravnodusnost, javljaju
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se tuga i strah, Sto bi moglo sugerirati da glazba kod dijela ispitanika stvara
nelagodu. Uocava se da ravnodusnost prevladava kod sve tri emisije, osobito
kod HTV-a i Nove TV, $to moZze znaciti da glazba nije kod svih ispitanika iza-
zvala snazan emocionalni dojam. Osjecaj uzbudenosti najvise izaziva uvodna
$pica RTL-a Danas.

Tablica 4. Slusajuci glazbu uvodne spice, osjecao/la sam se:/ Table 4. Liste-
ning to the opening credits music, 1 felt:

Odgovor Dnevnik HTV-a | Dnevnik Nove TV | RTL Danas
smireno
tuzno
uplaseno
uzbudeno
Ljutito
Sretno
ravnodu$no
iziritirano
depresivno

—_ = =~ (o= [ —= |

~|lolo|lw v~~~

Peto pitanje bilo je $to ispitanicima glazba uvodne Spice sugerira. Po-
stavljeno je na sljede¢i nacin: ,,Glazba uvodne Spice sugerira:“. Rezultati po-
kazuju da glazba Dnevnika HTV-a najviSe prenosi osjecaj ozbiljnosti (devet
ispitanika) i hitnosti (pet), Sto sugerira da se percepira kao ozbiljna i formalna.
Takoder, Cetiri ispitanika su uz nju povezala pouzdanost, dok nitko nije ozna-
¢io pristupacnost.

Tablica 5. Koji je ugodaj, emocija ili simbolika koju glazba prenosi?/ Table 5.
What is the mood, emotion or symbolism that the music conveys?

Odgovor Dnevnik HTV-a | Dnevnik Nove TV | RTL Danas
hitnost S5 2 3
ozbiljnost 9 7 2
pouzdanost 4 3 6
pristupacnost / / 8

Za Dnevnik Nove TV najizrazeniji dojam je takoder ozbiljnost (7), uz
nesto manju prisutnost hitnosti (2) 1 pouzdanosti (3). I ovdje nije zabiljezena
pristupacnost, Sto znaci da glazba ne djeluje osobito blisko ili prijateljski. S
druge strane, glazba RTL-a Danas najvise je ocijenjena kao pristupacna (8), a
takoder je prepoznata kao pouzdana (6) te glazba uz koju ispitanici vezu osje-
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¢aj hitnosti (3). No dojam ozbiljnosti je ovdje najmanje izrazen (samo dvoje
ispitanika), Sto moze upucivati na to da se ova $pica percipira kao modernija i
manje formalna.

Sesto pitanje ,,Kako glazba u svakoj $pici utje¢e na vasa oekivanja od
vijesti koje slijede?* dalo nam je odgovore kakve vijesti ispitanici o¢ekuju od
uvodnih $pica koje su prethodno ¢uli. Glazba u $pici Dnevnika HT V-a najvise
je povezana s oCekivanjem ozbiljnih i vaznih vijesti §to je svih 12 ispitanika
navelo. Medutim, ¢ak osam ispitanika smatralo je da bi sadrzaj mogao biti
dosadan, $to pokazuje kontrast izmedu formalnosti i1 privlacnosti. Takoder,
glazba je kod manjeg broja izazvala dojam negativnih vijesti (5) i pouzdanosti
(4), dok zanimljivost i pozitivnost nisu posebno izrazene. Za Dnevnik Nove
TV, glazba je najvise povezivana s pouzdanim i vjerodostojnim vijestima (7) i
sadrzajno zanimljivim vijestima (5). Ovdje se pojavljuje i osjecaj da bi vijesti
mogle biti pozitivne (2), za razliku od HTV-a. ,,Dosada‘“ i ,,negativnost® su
manje prisutne. Kod RTL-a Danas glazba najjace stvara dojam da slijede za-
nimljive vijesti (10) i pozitivne vijesti (5), Sto sugerira da se glazba percipira
kao moderna, optimisti¢na i dinami¢na. Osjecaj dosade gotovo je u potpunosti
izostao (0), a najniza je i povezanost s negativnim vijestima.

Tablica 6. Kako glazba u uvodnoj Spici utjece na vasa ocekivanja od vijesti
koje slijede?/ Table 6. How does the music in the opening credits affect your
expectations of the news that follows?

Odgovor Dnevnik HTV-a |Dnevnik Nove TV | RTL Danas
ozbiljne i vazne vijesti |12 3 S
pouz.fian.e i vjerodostoj- 4 7 4
ne vijesti

kratke i sazete vijesti 1 1 4
negativne vijesti 5 2 1
pozitivne vijesti / 2 5
Sé.l.dI'Z?.]HO dosadne 3 | /
vijestl

sa}Firngno zanimljive 5 5 10
vijesti

Za kraj, postavljeno je pitanje ,,Koja emisija ima najugodniju glazbu u
uvodnoj $pici? Cilj pitanja bio je provjeriti sveukupni dojam glazbe i njen
utjecaj na zelju za pracenjem emisije. RTL Danas je daleko najces¢i izbor
medu ispitanicima, za koji je cak osam od 12 studenata izjavilo da bi nastavili
gledati upravo tu emisiju. Glazba se oc€ito dozivjela kao dinami¢na, moderna i
privlacna, $to je povecalo interes za sadrzaj.
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Dnevnik HT V-a, iako prepoznat kao ozbiljan i pouzdan, odabrala su
samo tri ispitanika, §to moze ukazivati na to da glazba, iako profesionalna, ne
pobuduje dovoljno znatizelje ili emocionalnog angazmana za mladu publiku.
Dnevnik Nove TV odabrao je tek jedan ispitanik, §to potvrduje prethodne na-
laze da glazba te emisije nije bila posebno upecatljiva ni emocionalno stimu-
lativna za vecinu ispitanika. Ovi rezultati pokazuju koliko glazba u uvodnim
$picama moze imati direktan utjecaj na gledateljske preferencije, barem kod
mlade studentske populacije.

Tablica 7. Koja emisija ima najugodniju glazbu u uvodnoj Spici?/ Table 7.
Which show has the most pleasant music in the opening credits?

Odgovor Broj ispitanika
Dnevnik HTV-a 3
Dnevnik Nove TV 1
RTL Danas 8

Provedeno istrazivanje pokazuje da glazba u uvodnim Spicama znacajno
utje¢e na percepciju gledatelja i njihov dozivljaj informativnih emisija. Svi
ispitanici bez problema prepoznali su glazbu Dnevnika HTV-a i RTL-a Da-
nas, dok je glazba Dnevnika Nove TV izazvala neodlu¢nost i slabije prepo-
znavanje. Najprivla¢nijom je ocijenjena glazba RTL-a Danas, dok je Dnevnik
HTV-a izazvao mjesovite, ali dominantno pozitivne dojmove, Cesto povezane
s ozbiljnos¢u i nostalgijom. Vecina ispitanika navela je da bi ostala gledati
emisiju RTL-a Danas nakon uvodne S$pice, dok je interes za Dnevnik Nove
TV bio najnizi. Emocionalne reakcije na glazbu pokazale su da RTL izaziva
uzbudenje i pozitivne osjecaje, dok su HTV-ova i Nova TV $pica kod nekih
izazvale i ravnodusnost. Ispitanici su HTV-ovu glazbu povezivali s ozbiljnosc¢u
i hitno$¢u, dok je RTL-u pripisana pristupacnost. Zanimljivo je da su uz glazbu
HTV-a ispitanici najvise ocekivali ozbiljne i vazne vijesti, dok su uz RTL-ovu
glazbu ocekivali sadrzajno zanimljivije vijesti. Dnevnik Nove TV dozivljen je
kao sadrzajno neutralan ili zbunjuju¢. Ukupno gledajuéi, najvise ispitanika (8
od 12) izjavilo je da bi, temeljem glazbe, odabrali gledati RTL Danas, $to po-
tvrduje snazan emocionalni i privlac¢an u¢inak te glazbe. lako su neki rezultati
oc¢ekivani (poput ozbiljnosti HTV-a), iznenaduje da glazba Dnevnika HTV-a,
unato¢ visokom prepoznavanju i profesionalnosti, nije bila vode¢i motiv za
nastavak gledanja. Istrazivanje potvrduje vaznost glazbenog identiteta u stva-
ranju prvog dojma i zadrzavanju publike. Glazba ocito igra klju¢nu ulogu u
formiranju ocekivanja gledatelja o sadrzaju i tonu emisije. Zaklju¢no, zvucni
dizajn uvodne $pice moze snazno utjecati na gledanost, prepoznatljivost i emo-
cionalnu povezanost s emisijom, posebno kod mlade populacije.
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ZAKLIUCAK

Provedeno istrazivanje fokus grupe pokazalo je da glazba u uvodnim
$picama informativnih emisija hrvatskih televizija s nacionalnom koncesijom
ima snazan utjecaj na percepciju mladih gledatelja i na oblikovanje identiteta
emisije. Rezultati dobiveni u ovoj fokus grupi ukazuju na jasne razlike u na-
¢inu na koji mladi ispitanici percipiraju tri najgledanija dnevnika u Hrvatskoj.
Cilj ovog rada bio je ispitati ulogu glazbe u uvodnim $picama triju televizij-
skih informativnih emisija u Hrvatskoj, Dnevnika HTV-a, Dnevnika Nove TV
i RTL-a Danas te analizirati kako glazba utjece na percepciju mladih ispitani-
ka, stvaranje identiteta emisije i njihovu sklonost daljnjem gledanju sadrzaja.
Kroz kvalitativno istrazivanje u obliku fokus grupe prikupljeni su podaci koji
omogucuju dublje razumijevanje percepcije glazbe u medijima medu mladim
gledateljima. Rezultati upucuju na to da je vec¢ina mladih ispitanika prepoznala
glazbu Dnevnika HTV-a i RTL-a Danas, dok je glazba Dnevnika Nove TV bila
znatno manje prepoznatljiva. Ovakav nalaz sugerira da glazbeni identitet moze
znacajno doprinositi prepoznatljivosti emisije u percepciji mladih gledatelja.
Takoder se pokazalo da su emocionalne reakcije mladih sudionika istrazivanja
na glazbu bile raznolike i jasno izrazene, od smirenosti i nostalgije do uzbude-
nja i ravnodusnosti. [spitanici su, ovisno o glazbenom dojmu, procjenjivali bi
li nastavili gledati emisiju. Najveci broj mladih ispitanika izrazio je spremnost
da bi nastavio gledati emisiju RTL-a Danas, §to upucuje na to da je glazba
te emisije u ovoj skupini sudionika ostavila najpozitivniji dojam. Odgovori
ispitanika pokazali su i da glazba u uvodnim Spicama kod mladih gledatelja
moze utjecati na ocekivanja o vrsti vijesti koje ¢e uslijediti. Tako su ispitanici
glazbu Dnevnika HTV-a povezivali s ozbiljnim i vaznim vijestima, RTL-a Da-
nas s dinami¢nim i zanimljivim sadrzajem, dok je Dnevnik Nove TV izazvao
najmanje emocionalnih i sadrzajnih asocijacija. Zanimljivo je da su mladi su-
dionici istrazivanja u najvecem broju odabrali RTL Danas kao emisiju koju bi
najradije nastavili gledati, Sto sugerira da glazba u uvodnoj $pici moze utjecati
na percepciju privlacnosti programa barem medu mladim gledateljima.

Na temelju postavljenih hipoteza moze se zakljuciti da glazba u uvod-
nim $picama ima vaznu ulogu u stvaranju identiteta informativnih emisija u
percepciji mladih ispitanika te moze utjecati na njihovu odluku o nastavku
pracenja sadrzaja. Hipoteza o prepoznatljivosti i privla¢nosti glazbe u $pi-
cama potvrdena je u slu¢aju HTV-a i RTL-a, dok je kod Nove TV djelomic-
no opovrgnuta. Takoder, pokazalo se da glazba u Spicama moze utjecati na
emocionalni dozivljaj i o¢ekivanja od sadrzaja kod mladih gledatelja. Glaz-
beni elementi oblikovali su percepciju ozbiljnosti, vjerodostojnosti i dinami-
ke emisija u ovoj skupini sudionika. Dodatna analiza podataka omogucila je
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uocavanje specificnih obrazaca u percepciji studenata kao skupine mladih
gledatelja. Prepoznatljivost glazbe pokazala se kao vazan ¢imbenik: dok su
HTV-ov Dnevnik i RTL Danas svi ispitanici jasno identificirali, kod Nove
TV rezultati su bili podijeljeni. To upucuje na mogucnost da nedostatak jasno
definiranog glazbenog identiteta moze smanjiti prepoznatljivost emisije medu
mladim gledateljima. Kada se promatra privla¢nost glazbe, rezultati pokazuju
zanimljiv kontrast, iako je HTV-ova glazba medu ispitanicima opisana kao
ozbiljna, smirena i pomalo nostalgi¢na, polovica mladih sudionika istraziva-
nja upravo ju je ocijenila najprivlacnijom. S druge strane, RTL-ova glazba
percipirana je kao najdinamicnija, moderna i aktivna te je kod veceg broja
ispitanika potaknula zelju za daljnjim gledanjem. Ovi rezultati sugeriraju da
razliciti glazbeni stilovi, ozbiljnost i tradicija s jedne strane te dinamika i mo-
dernost s druge, mogu na razli¢ite nacine privu¢i mlade gledatelje. Glazba
Nove TV u ovoj skupini nije bila dovoljno upecatljiva da izazove snaznije
dojmove. Odgovori na pitanje bi li gledatelji ostali uz emisiju nakon odslu-
Sane Spice takoder pokazuju razlike medu mladim ispitanicima. Najveci broj
njih zadrzala je RTL-ova glazba, dok su HTV i Nova TV imali uravnotezen
omjer izmedu onih koji bi ostali i onih koji ne bi. To upuéuje na zakljucak da
dinamic¢na i suvremena glazba moze snaznije motivirati mlade gledatelje da
nastave pratiti program. Analiza emocija izazvanih $picama pokazuje kako su
mladi sudionici istrazivanja razli¢ito reagirali na pojedine glazbene identitete
emisija, HTV-ova glazba uglavnom je izazivala osje¢aj ozbiljnosti, smireno-
sti 1 ravnodusnosti, dok je RTL-ova poticala uzbudenje, srecu i zainteresira-
nost. Glazba Nove TV nije izazvala konzistentan emocionalni odgovor u ovoj
skupini ispitanika, $to moze otezavati oblikovanje jasnog identiteta emisije u
percepciji mladih gledatelja. Konaéni rezultati, u kojima su ispitanici birali
koju bi emisiju nastavili gledati, dodatno potvrduju vaznost glazbenog identi-
teta medu mladim gledateljima, osam ih je odabralo RTL Danas, tri HTV-ov
Dnevnik, a samo jedan Dnevnik Nove TV. Ovi rezultati pokazuju da je upravo
kombinacija prepoznatljivosti i privla¢nosti glazbe u $pici vazan ¢imbenik u
oblikovanju preferencija ove skupine mladih ispitanika. Sveukupno gledano,
rezultati istrazivanja upucuju na to da glazba u uvodnim Spicama, barem u
percepciji mladih gledatelja obuhvacenih ovim istrazivanjem, ne funkcionira
samo kao estetski dodatak, nego moze imati vaznu ulogu u privla¢enju paznje,
oblikovanju emocija i usmjeravanju o¢ekivanja publike. Prepoznatljiv glazbe-
ni identitet moze pridonijeti stvaranju lojalnosti gledatelja, dok njegov nedo-
statak moZze smanyjiti prepoznatljivost emisije. Medutim, treba naglasiti da se
ovi rezultati odnose na ogranic¢en uzorak mladih sudionika fokus grupe te ih
nije moguce izravno generalizirati na cjelokupnu gledateljsku populaciju.
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THE INFLUENCE OF MUSIC IN TELEVISION NEWS OPENING
THEMES ON YOUNG VIEWERS’ VIEWING DECISIONS

The aim of this paper is to investigate whether the music in the opening
credits of the central news programs of Croatian licensed television stations,
Dnevnik HTV, Dnevnik Nova TV and RTL Danas, affects their ratings and
to check whether the music in the credits attracts the viewer’s attention and
shapes their perception of the type, topic and content of the programs them-
selves before they even watch the entire program. A focus group method was
used for this research, in which twelve journalism students participated. Their
responses and opinions on the influence of music in the credits on their expe-
ctations of the news and the overall impression of the program were analyzed.
The research results show that music significantly affects the perception of the
seriousness, urgency and credibility of the news, as well as the emotional tone
and content of the program. The paper also provides theoretical insight into
the role of music in shaping the identity of news programs and attracting the
attention of viewers.

Key words: music, television news, opening credits, viewer perceptio
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