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Ovaj rad bavi se pragmati¢kom analizom primjera eufemi-
zama 1 eufemistickih strategija iz oblasti sportskog diskursa u
savremenim pisanim medijima. Autor daje kratak pregled naj-
vaznijih pragmati¢kih koncepata (princip uctivosti, strategije
ocuvanja obraza i Grajsove maksime) za koje se smatra da zna-
¢ajno motivisu upotrebu eufemizama i ortofemizama u toj vrsti
javne komunikacije. Nakon osvrta na klju¢nu literaturu koja se
bavi tom problematikom, izdvajaju se, a potom i analiziraju,
najreprezentativniji primjeri eufemizacije te vrste medijskog
diskursa.
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Eufemizmi i njihove funkcije

Rije¢ eufemizam prvi put u engleskom jeziku zabiljezena je tek 1656.
godine u djelu Glossographia i definiSe se kao: ,,dobro ili povoljno tumacenje
lose rije¢i” (a good or favourable interpretation of a bad word) (Enright, 1985:
13). Nakon te, rekli bismo vrlo saZete definicije, uslijedila su mnogobrojna tu-
macenja u kojima su naglasavani razliCiti aspekti analize eufemizama, a koje i
danas mozemo naéi u opStim i specijalizovanim rje¢nicima, knjigama i nauc-
nim radovima koji se bave tom tematikom. Tako se kod Bugarskog eufemizmi
definisu kao ,,lepSe reci za pojmove neprijatnih asocijacija ili manje cenjena
zanimanja, odnosno nizi status* (npr. pokojnik, blagosloveno stanje, zaobila-
ziti istinu, radnik na odrzavanju ¢istoce itd.) (Bugarski, 2009: 212).

Na ovome mjestu izdvoji¢emo jos$ neke definicije eufemizama na koje
¢esto nailazimo u strucnoj literaturi, a koje mogu doprinijeti boljem razumije-
vanju toga naocigled vrlo jednostavnog pojma:
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- ... an alternative to a dispreferred expression, in order to avoid po-
ssible loss of face: either one's own face or, through giving offense,
that of the audience, or some third party.!

- ... inoffensive or positive words (or phrases) we use to soften a har-
sh, unpleasant or distasteful reality.”

- ...we have a euphemism if the interpreter perceives the use of some
word or expression as evidence of a wish on the part of the speaker
to denote some sensitive phenomenon in a tactful and/or veiled ma-

3
nner.

Kao $to se vidi na primjerima izdvojenih citata, razli¢ite perspektive
izuCavanja mogu dominirati prilikom definisanja eufemizama. Neki autori
smatraju da kroz upotrebu eufemistickih strategija u javnom i privatnom dis-
kursu govornici nastoje saCuvati svoj obraz, ali i obraz sagovornika i drugih
ucesnika u konverzaciji. Po Rawsonu 1 Lutzu ipak je najvaznije ista¢i funkciju
eufemizma koju odlikuje zamjenjivanje neprikladnog ili uvredljivog izraza
blazim, pozitivnim rije¢ima i frazama, kako bi se na taj nacin pokusala ubla-
Ziti neprijatna situacija. Medutim, nema sumnje da eufemisticke strategije ko-
jima govornici pribjegavaju nekad mogu biti tesko uocljive, jer ih sprovode
na vrlo suptilan nacin kako bi izbjegli moguée nesporazume u toku komuni-
kacije. S tim u vezi, Voren nam nudi kriterijum za identifikaciju prisutnosti
eufemizama u jeziku, a koji nam nalaze da dobro oslusnemo da li je diskurs
koji je predmet naseg izuavanja obogacen rijeCima i frazama kojima se u
nekoj prikrivenoj formi nastoji govoriti o o$etljivim temama. Ukoliko utvr-
dimo postojanje takve namjere, onda je, po njegovom misljenju, nesumnjivo
rije¢ o jezickoj strategiji koja se sluzi eufemizmima u postizanju nekih od ve¢
pomenutih ciljeva.

Analiziraju¢i sve navedene definicije primje¢ujemo da je svako od po-
menutih tumacenja usmjereno na jedan ili vise klju¢nih aspekata koji ¢ine
fenomen eufemizma u jeziku, a koji se mogu izucavati u okviru lingvistickih,
sociolingvistickih pa i psiholingvistickih disciplina. Medutim, kao $to se vidi,
sve definicije naposljetku dijele zajednicku ideju, a to je da se kroz upotrebu
eufemizama u komunikaciji nastoje zamijeniti neugodni ili neodgovarajuci
izrazi prikladnijim i indirektnim terminom koji viSe odgovara kontekstu upo-
trebe ili datoj situaciji. To je vjerujemo srz koncepta koji su tokom proteklih
godina istrazivali brojni naucnici i lingvisti, u skladu sa svojim jezickim afi-
nitetima, a kako bi ukazali na razli¢ite funkcije upotrebe toga lingvistickog
sredstva u pisanome i govornome diskursu.

U Allan & Burridge, 1991: 11.
2 Mihas, 2005: 129.
3 Gradedak-Erdelji¢, 2005: 187.
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Izu¢avanje eufemizama sa stanovista pragmatike

,Pragmatika je disciplina koja proucava upotrebu jezika, posebno sa
stanovista komunikacijskih namera govornika i dejstva koje oni postizu sluze-
¢i se jezikom” (Bugarski, 2009: 221).

Lingvisti se Cesto odlucuju za analizu eufemizama sa stanovista pra-
gmatike. Njen znacaj isticu jer se ta disciplina ne bavi izu¢avanjem znacenja
u izolaciji, ve¢ tumaci kontekstualizovane recenice tj. iskaze (Bugarski, 2009:
221). Primijeticemo da se razlika pravi izmedu recenice kao jedinice jezic¢ko-
ga sistema 1 iskaza kao realizacije te jedinice u govoru, a u okviru odredenoga
konteksta. U ovome radu bavi¢emo se analizom prisustva eufemistickih ter-
mina i upotrebe eufemistickih strategija isklju¢ivo u domenu pisanoga dis-
kursa tj. na primjerima izdvojenih djelova iz odabranoga korpusa crnogorske
dnevne Stampe.

Poimanje eufemizama i procesa eufemizacije u modernoj javnoj komu-
nikaciji nece biti potpuno bez temeljnoga razumijevanja pragmatickih kon-
cepata uctivosti, oCuvanja obraza kao i Grajsovih maksima, koji se smatraju
kljuénim faktorima za efikasnu i uspjesnu razmjenu informacija u jeziku.

Svjesni smo ¢injenice da u danasnje vrijeme uspjeh u raznim drustve-
nim krugovima zahtijeva prisustvo izvjesnoga stepena komunikativne kompe-
tencije* govornika, $to se izmedu ostaloga reflektuje i kroz sve vecu upotrebu
eufemizama, da bi se izbjegao zastoj, a narocito prekid u komunikaciji. To je
u javnoj komunikaciji, a posebno u diskursu medija, moguée postic¢i primje-
nom principa uctivosti (politeness principle) u razgovoru sa sagovornicima,
a potom upotrebom strategija koje obezbjeduju ocuvanje obraza govornika
i njegovih sluSalaca/Citalaca (face-saving strategies), $to najcesce rezultira
krSenjem nekih ili mozda svih Grajsovih konverzacionih maksima (Grice’s
maxims).

Kao $to smo ve¢ ukazali, eufemizmi se koriste kako bi se izbjegla neu-
godna situacija, te stvorili preduslovi za ostvarivanje komunikacije medu za-
interesovanim ucesnicima. U tome znacajnu ulogu igra princip uctivosti koji
ucesnici u konverzaciji dosljedno primjenjuju u zelji da ne povrijede oSecanja
drugih, i na taj nac¢in demonstriraju svoju sposobnost za uspje$no vodenje
razgovora.

Politeness can be defined as showing awareness of and consideration
for another person's face (Yule, 2006: 119).

4 Bugarski je definide kao: ,,znanje potrebno da se prikladno upotrebljavaju jezika sredstva
neke govorne zajednice” (Bugarski, 2004: 104).
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Kao $to vidimo iz te definicije, primjena principa uctivosti ukazuje na
obazrivost govornika da ne uvrijedi obraz drugih ucesnika u procesu komu-
nikacije. Na taj nacin princip uctivosti dovodi se u blisku vezu i s konceptom
ocuvanja obraza sagovornika. Pored kljucne kategorije obraza, brojni drugi
faktori takode se uzimaju u obzir prilikom primjene principa uctivosti. Naj-
vazniji medu njima je svakako kontekst, pa slijede: uzrast ucesnika, stepen
njihove bliskosti, drustveni status, tema, okruzenje i sl. Ukoliko vodimo racu-
naio tim ekstralingvisti¢kim faktorima, komunikacija ¢e se odvijati bez ve¢ih
poteskoca, pa se smatra da efekat pristojnosti u tome slucaju nece izostati.

Allan 1 Burridge tvrde da uspje$na razmjena informacija i misljenja na-
laze upotrebu eufemizama i ortofemizama, ali ne i disfemizama. Upotreba eu-
femizama je u bliskoj vezi sa principom uctivosti i podrazumijeva korisc¢enje
pozitivno ili neutralno obiljezenog termina, a nikako onoga koji moze imati
negativne konotacije. Taj negativno obiljezeni termin oni nazivaju disfemiz-
mom i defini$u ga kao izraz ¢ije konotacije mogu biti uvredljive za lice na koje
se odnosi ili druge slusaoce, ili ¢ak za obje strane, pa ga je neophodno zamije-
niti neutralnim ili eufemistickim terminom (A/lan and Burridge, 1991: 26).

Braunova i Levinson takode su proucavali fenomen uctivosti u inter-
personalnoj komunikaciji, te zakljucuju da se njegovom primjenom nastoji
sprijeciti konflikt medu sagovornicima, pri ¢emu se posebno vodi ra¢una o
sluSaocima kroz primjenu neke od eufemistickih strategija. Oni uctivost dijele
na pozitivnu i negativnu. Prema njihovom misljenju, pozitivna uctivost sluzi
da sacuva pozitivan obraz slusalaca (pozitivnu sliku o sebi), dok negativna
ima za cilj djelimi¢no o¢uvanje negativnog obraza slusalaca’ (Brown & Le-
vinson, 1987).

Ve¢ smo pomenuli da eufemizmi i ortofemizmi imaju veliku ulogu u
ocuvanju obraza govornika, slusalaca i drugih uc¢esnika u komunikaciji, a
Sto je neodvojivo povezano i s principom uctivosti. Mnogi autori medutim
smatraju da je upravo koncept obraza osnova pomenutog principa. Allan i
Burridge definisu obraz kao sliku koju govornici imaju o sebi u javnosti, i tako
upotrebu eufemizama u komunikaciji vezuju za:

- ocuvanje obraza govornika (save ones face);

- ocuvanje/smanjenje prijetnje po obraz slusalaca ili drugih ucesnika
(face-wants of others).%

Zanimljivo je i da su utvrdili da su Zene vise pozitivno uctive nego muskarci kao i da Zene
koriste strategije negativne uctivosti u situacijama u kojima ih muskarci ne bi koristili (San-
taemilia, 2005: 10).

Detaljnije o tome vidi u: Forbidden Words: Taboo and the Censoring of Language.
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Kako bismo to postigli posebnu paznju treba obratiti na: izbor adekvat-
nog (pozitivnog) termina, nacin izrazavanja, neverbalnu komunikaciju i dr.

S tim u vezi, McGlone i Batchelor su u radu: Looking Out for Number
One: Euphemism and Face pokusali da utvrde da li se eufemizmi koriste u
jednakoj mjeri u situacijama kad je ugrozen obraz govornika, kao i u onima
kad se dovodi u pitanje pozitivan obraz drugih uc¢esnika. Vodeni tom idejom,
sproveli su istrazivanje vezano za strategiju ocuvanja obraza govornika i slu-
Salaca, s ciljem da otkriju da li je upotreba eufemizama vise motivisana zeljom
da govornik zastiti sebe ili svoje sagovornike kad se govori o nekoj neugodnoj
temi. Rezultati do kojih su dosli nesumnjivo su pokazali da je upotreba eufe-
mizama bila izrazenija u situacijama kada je govornik unaprijed znao da ¢e
nakon eksperimenta njegov identitet biti otkriven. Taj podatak je autore naveo
na zakljucak da je brojnost eufemizama u javnoj komunikaciji izrazenija kad
je u pitanju ouvanje sopstvenog obraza i zastita licnosti, a znatno manja kada
se vodi racuna o obrazu slusalaca i drugih u¢esnika.” To istrazivanje ujedno se
moze posmatrati i kao svojevrsni indikator aktuelnoga stanja i promjena koje
se odvijaju u komunikacijama modernoga drustva. 1z tih rezultata moze se
zakljuciti da u danasnje vrijeme postojanje neprijatnosti tokom konverzacije
najvise vezujemo za ocuvanje/gubitak obraza govornika, dok je u proslosti
dominirao strah od pominjanja tabu teme i termina.

I za kraj, moramo pomenuti Grajsov princip saradnje i konverzacione
maksime koje ucesnici u komunikaciji treba da postuju i dosljedno sprovode
kako bi se realizovala optimalna razmjena informacija. Grajs zagovara sa-
radnju u procesu komunikacije kroz primjenu nacela saradnje/kooperativnosti
(Grices Cooperative Principle) kojim se od ucesnika trazi da postuju Cetiri
osnovne maksime i time doprinesu uspjehu govornoga cina. Kako bi se taj
princip ostvario, neophodno je prvo poznavati, a zatim i postovati sljedece
Cetiri Grajsove maksime:

- maksima kvantiteta — govori o koli¢ini informacija koju treba pru-
Ziti:
Ne prezentovati vise informacija nego $to je neophodno (primjer krse-
nja maksime: prevelika ili nedovoljna koli¢ina podataka).
- maksima kvaliteta — odnosi se na istinitost tvrdnji:

Iznositi samo one Cinjenice u koje smo sigurni i za koje posedujemo
dokaze (primjer krSenja maksime: prenoSenje netacnih ili neprovjerenih in-
formacija).

7 Za detalje o istrazivanju vidi McGlone i Batchelor: Looking Out for Number One: Euphemi-
sm and Face.
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- maksima odnosa — odnosi se na relevantnost informacija koje se
vezuju za neki kontekst:

Saopstiti samo informacije koje su relevantne za dati kontekst: (pri-
mjer krSenja maksime: prezentovati ¢injenice koje nijesu relevantne za tekucu
temu te naprasno zapoceti novu).

- maksima nacina — odnosi se na nacin izrazavanja:

Govoriti jasno, sazeto bez dvosmislenosti i konfuznosti (primjer krse-
nja maksime: predugacka uvodna prica koja odlaze glavnu radnju; namjerno
iznijeti nejasno saopStenje).’

Pragmaticka analiza eufemizacije sportskoga diskursa

Jedan od najboljih nacina da proanaliziramo kako se upotrebom eufe-
mizama pokuSava ublaziti realno stanje i sacuvati obraz uc¢esnika komunika-
cije, jeste posmatranjem diskursa kojem govornici pribjegavaju kad moraju
saopstiti nepovoljne rezultate koji su ostvareni u oblasti sporta. Proucavajuci
novinske Clanke (iz korpusa crnogorskih dnevnih novina ,,Dan‘ i ,,Vijesti®)
koji su izvjestavali o plasmanima ekipa na raznim takmicenjima, mogli smo
primijetiti da se o neuspjesima favorizovanih timova govorilo na jedan po-
seban nacin, i to primjenom eufemistickih strategija kojima se nastoje ispo-
Stovati pragmaticki koncepti, ¢esto uz upotrebu raznih semantickih sredstava
(metafora, metonimija, parafraza itd.), a nikako na direktan ili mozda grub
nacin. Tako smo zakljucili da sportski Zargon predstavlja veoma povoljno tlo
za sprovodenje strategije eufemizacije, a sve u skladu s pomenutim principi-
ma oc¢uvanja obraza i uétivosti, o kojima je ranije bilo govora.

Kao tipic¢an primjer reCenice kojom se u dnevnim novinama nagovjesta-
va da je utakmica izgubljena, izdvajamo naslov teksta koji glasi: Jos jednom
nedostajalo malo. Cesta je upotreba fraze falilo je malo ili falilo nam je nesto
uz razne premodifikacije i postmodifikacije, kada se Zeli indirektno saopstiti
vijest o porazu koji je ekipa pretrpjela. To je obi¢no uvod, nakon ¢ega slijede
brojna objasnjenja o tome $to je dovelo do takvoga stanja. U nastavku izdvoji-
li smo neke primjere u kojima se sprovodi pomenuta jezicka praksa:

- Tokom citave utakmice smo vodili gol ili dva razlike, ali u posljed-
njoj Cetvrtini se ispostavilo da nismo imali snage da odrzimo rezul-
tat. Umor je rezultirao gubitkom koncentracije...

- Igrali smo dobro do finisa, ali smo na kraju izgubili. Naporan put i
dva dana bez treninga su uticali na to.

8 Detaljnije o njima: Grice, Logic and Conversation.
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- Mogli smo do pobjede ali su Madari jos jednom pokazali da su od-
licna ekipa.

- Odigrali su vaterpolisti Crne Gore dobro tri Cetvrtine protiv Ma-
darske, ali im je u poslednjoj ponestalo snage, $to je rival iskoristio
da serijom 4:0 stigne do pobjede na startu Svjetskog prvenstva u
Svangaju.

- Kada budemo na visem nivou sa fizickom spremom, bicemo daleko
bolji.
- Protiv Litvanije smo prikazali dobru partiju, bili u egalu, ali smo

poklekli u finisu.

- Medutim, poslije odmora doslo je do opustanja u redovima “crve-
nih”, Sto je iskoristio Cerapovi¢ i do 25. minuta vratio Svedane u
mec (54:52).

Kao §to vidimo, samo u jednom izdvojenom primjeru eksplicitno je
receno da je ekipa izgubila utakmicu. U ostalim recenicama na poraz se samo
aludiralo, eufemiziraju¢i ga na razne nacine: nismo imali snage da odrzimo re-
zultat, mogli smo do pobjede, ali..., Sto je rival iskoristio da stigne do pobjede,
bicemo bolji, poklekli smo u finisu, doslo je do opustanja, sto je iskoristio itd.
Izborom adekvatnih termina i karakteristicnim nacinom izrazavanja govornici
su se opredijelili za strategiju oCuvanja svog obraza koris¢enjem razli¢itih eu-
femistickih sredstava. Napominjemo da je poznavanje konteksta u kojem su
recenice smjestene od presudnog znacaja za nacin interpretacije eufemizama.
Cesto se isti, djelimi¢no stereotipni izrazi koriste i u funkciji disfemizma, §to
iskljuc¢ivo zavisi od okolnosti i namjere govornika u datoj situaciji. Posebno je
zanimljiv i jedan primjer u kojem trener protivnicke ekipe komentarise ,,kata-
strofalni“ poraz svojih suparnika, i to sljede¢om re¢enicom:

- Mislim da Rudar nije igrao toliko lose koliko rezultat pokazuje.

U tome primjeru na djelu je primjena principa uétivosti kombinovana
s pokusajem govornika da sacuva obraz sagovornika u javnoj komunikaciji
(face-wants of others), vierujemo iz Cistog saosecanja s rivalima. Medutim,
u pisanim medijima ovakvi primjeri nijesu toliko Cesti kao §to je to slucaj
sa onima koji pripadaju kategoriji o¢uvanja sopstvenog obraza u kojima go-
vornici nastoje da odbrane sebe i svoje postupke, kao Sto nam je pokazalo i
istrazivanje koje su sproveli McGlone i Batchelor.

Za kraj, izdvoji¢emo jo$ neke zanimljive primjere kojima se obavjesta-
va $ira javnost o negativnom ishodu meca uvodenjem raznih eufemistickih
sinonima. Svi oni imaju za cilj da prikazu kako je ekipi malo nedostajalo da
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dode do pobjede pa je izgubila minimalnim rezultatom ili bolje receno poklo-
nila je rivalu pobjedu jer su ovaj put protivnici mozda ipak bili bolji:

- Od tog trenutka Austrija je razbila koncepciju Pljevijaka, i sa jos
dva gola u nastavku uspjela da ve¢ u prvom mecu rijesi sve dileme
oko plasmana u narednu rundu.

- Reprezentacija Srbije je neslavno zavrsila ucesce na Sampionatu.

- Nijesmo uspjeli da realizujemo svoje Sanse.

- Rudar ée dakle, kao i ostali crnogorski predstavnici, svoje ucesée u
evropskim kupovima, okoncati na prvoj prepreci.

Zakljucak

Mozemo zakljuciti da oblast sportskog izvjestavanja i terminologije
moze biti veoma pogodno tlo za eufemizaciju jezika vodenu razli¢itim komu-
nikacijskim motivima, posebno u domenu saopstavanja loSih rezultata koje
su ekipe ostvarile. Nastojanja govornika da kroz jezik eufemizacije $to vise
ublaze los$ rezultat svoga tima, putem medija dosezu i do Sire ¢italacke publi-
ke. Kao dominantan princip tokom izvjestavanja izdvaja se koncept oCuvanja
sopstvenog obraza, posebno u situacijama kad je govornik izlozen velikoj kri-
tici. U takvim slucajevima smatra se bitnim da tokom komunikacije dominira
princip uctivosti, kako bi se ona odrzala i ne bi doslo do nezeljenog ishoda tj.
prekida komuniciranja.

Postovanje pomenutih principa neminovno je vodilo i krSenju Grajso-
vih maksima. Ako se jo$ jednom osvrnemo na izdvojene primjere iz korpusa,
zakljuc¢i¢emo da su u procesu eufemizacije skoro uvijek narusavane maksime
kvantiteta i nacina. To ¢e re¢i da se o porazima najcesce govorilo prezento-
vanjem velike koli¢ine podataka koji su ¢esto ugrozavali jasnocu i preciznost
izraza (razbila koncepciju Pljevijaka...i u nastavku uspjela da vec¢ u prvom
mecu rijesi sve dileme oko plasmana u narednu rundu; neslavno zavrsila uce-
Sce; svoje ucesce...okoncati na prvoj prepreci). Na taj na¢in jedan od najvecih
disfemistic¢kih termina iz vokabulara sportskog izvjeStavanja (poraz/poraziti)
raSclanjen je na tri ili viSe elemenata, kako bi se ublazile negativne konotacije
informacija koje se Zele javno saopstiti.

U ovome radu zeljeli smo prikazati najées¢e eufemisticke strategije
kojima se govornici sluze kad su u situaciji da komentarisu neku za njih ne-
ugodnu temu, a u okviru sportskog diskursa. Izdvojili smo najcesce primjere
eufemizacije koji posredstvom nasih pisanih medija dospijevaju do Sire Cita-
lacke javnosti, u kojima je vise nego evidentna teznja govornika da na uctiv
nacin pokusaju odbraniti sopstveni obraz, a da pri tome ne ugroze obraz svojih
protivnika. Na kraju smo takode pokazali da jezicka praksa kojom se nastoje
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ispostovati klju¢ni pragmaticki principi neminovno vodi krSenju barem jedne
od Grajsovih maksima koje su dugo vremena smatrane preduslovom kada je
rije¢ o vodenju uspjesne konverzacije.
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EUPHEMIZATION IN SPORTS DISCOURSE:
MONTENEGRIN DAILIES

This paper analyzes euphemisms and euphemistic strategies in the field
of sports discourse from the Montenegrin daily newspapers. The author em-
phasizes pragmatic concepts (politeness principle, face-saving strategies and
Grice’s maxims) in analyzing the euphemization of this type of contemporary
public discourse. After providing an overview of relevant research and litera-
ture dealing with this topic, the focus is placed on extracting and analyzing
the most prominent examples of euphemisms present in the sports section of
media discourse.
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